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Studienarbeit aus dem Jahr 2005 im Fachbereich BWL - Marketing, Unternehmenskommunikation, CRM,
Marktforschung, Social Media, Note: keine Note, Hochschule Darmstadt, Veranstaltung: Internationales
Marketing, 18 Quellen im Literaturverzeichnis, Sprache: Deutsch, Abstract: Die Internationalisierung der
wirtschaft ist in vielen Bereichen nicht mehr aufzuhalten, eine Konzentration auf den Heimatmarkt ist
zunehmend auch für mittelständische Unternehmen nicht mehr ausreichend, um eine nachhaltige Existenz
des Unternehmens am Markt sicher zu stellen. Neben dem Aspekt der Existentsicherung spielt darüber
hinaus das enorme Gewinn-und Wachstumspotential, welches eine Betätigung auf ausländischen Märkten
zur Verfügung stellt, eine bedeutende Rolle im Rahmen betrieblicher Entscheidungen. Zielorientierte
Entscheidungen des internationalen Marketing Management sollen dabei der Abschöpfung dieser Potentiale
dienen.

Unter internationalen Marketing Politik werden die einzelne Marketing Instrumente „ Produkt, Sortiments-
und Servicepolitik, Distributionspolitik und Kommunikationspolitik

detailliert vor einem internationalen Hintergrund analysiert. 1 Begriff und Bedeutung des Internationalen
Marketing Managements : Folgt man der Sichtweise, dass unter „ Marketing“ nicht nur eine bloße
betrieblichen Funktion zu verstehen ist sondern vielmehr eine Markorientierte Unternehmensführung, welche
sich in sämtlichen Funktionsbereichen der Unternehmens niederschlagen soll, so kann unter IMM , die
Planung, Organisation, Koordination und Kontrolle aller auf die aktuellen und potenziellen internationalen
Absatzmärkte bzw. den Weltmarkt gerichteten

Unternehmensaktivitäten verstanden werden. 2 Zur Abgrenzung vom nationalen Marketing Management
sind dabei folgende „ Charakteristika „ hervorzuheben:

• Bearbeitung von mindestens zwei Ländermärkten

• Besondere Bedeutung der Entscheidungsvorbereitung

• Eschwerte Informationsbeschaffung

• Berücksichtigung des Gesamtzusammenhanges im Unternehmen beim Treffen von Entscheidungen und
damit explizite Beachtung der Länder übergreifenden Koordination von Entscheidungen

• Hohe Komplexität der Marketingentscheidung aufgrund der Heterogenität der Ländermärkte

Internationales Marketing kann definiert werden als Planung und Gestaltung von Maßnahmen, durch welche
gewünschte Austauchprozesse zwischen einem Unternehmen und seinen Auslandmärkten realisiert werden
sollen 3 Internationale Unternehmen, [...]
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From reader reviews:

Mary Tillman:

Do you have favorite book? For those who have, what is your favorite's book? Publication is very important
thing for us to learn everything in the world. Each e-book has different aim as well as goal; it means that
publication has different type. Some people truly feel enjoy to spend their time to read a book. These are
reading whatever they have because their hobby will be reading a book. How about the person who don't like
reading through a book? Sometime, particular person feel need book whenever they found difficult problem
as well as exercise. Well, probably you will need this Interkulturelle Werbung dargestellt an Beipielen aus
dem Parfüm-Bereich (German Edition).

Jerold Richards:

What do you concentrate on book? It is just for students because they are still students or the item for all
people in the world, the particular best subject for that? Just simply you can be answered for that query
above. Every person has several personality and hobby for each and every other. Don't to be forced someone
or something that they don't would like do that. You must know how great and important the book
Interkulturelle Werbung dargestellt an Beipielen aus dem Parfüm-Bereich (German Edition). All type of
book are you able to see on many resources. You can look for the internet options or other social media.

Janna Lefevre:

The book untitled Interkulturelle Werbung dargestellt an Beipielen aus dem Parfüm-Bereich (German
Edition) contain a lot of information on it. The writer explains your ex idea with easy method. The language
is very clear and understandable all the people, so do not necessarily worry, you can easy to read the item.
The book was published by famous author. The author will take you in the new age of literary works. It is
possible to read this book because you can read on your smart phone, or product, so you can read the book in
anywhere and anytime. In a situation you wish to purchase the e-book, you can start their official web-site as
well as order it. Have a nice go through.

Benjamin Williams:

Don't be worry in case you are afraid that this book can filled the space in your house, you may have it in e-
book method, more simple and reachable. That Interkulturelle Werbung dargestellt an Beipielen aus dem
Parfüm-Bereich (German Edition) can give you a lot of good friends because by you checking out this one
book you have matter that they don't and make a person more like an interesting person. This particular book
can be one of a step for you to get success. This publication offer you information that might be your friend
doesn't understand, by knowing more than other make you to be great people. So , why hesitate? Let me have
Interkulturelle Werbung dargestellt an Beipielen aus dem Parfüm-Bereich (German Edition).
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